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Estrategia de difusion

* Mayor dinamismo en redes sociales:
* Uso de reelsyvideo corto
* Mensajes mas breves y visuales
 Contenidos con datos y capsulas informativas
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Estrategia de difusion

* Nueva légica de contenido
 M3as visual
 Mas sintético
 Mas orientado a redes sociales



Formatos de contenido

* Reels yvideos cortos
* Mensajes breves

e Comunicacion visual
 Contenido tematico
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Objetivos

e Captar atencion
* Mejorar interaccion
* Facilitar consumo en redes



Posicionamiento de temas:

 Educacion superior

* Innovacion

* Inteligencia artificial

* Agenda ANUIES - CRAM
* Agenda nacional ANUIES
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Impacto esperado

* Mayor alcance en redes
* Mayor posicionamiento institucional

* Mejor conexion con audiencias académicasy
sociales
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